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Adnotacja. W artykule zbadano kształtowanie się emocjonalnego związku między wyborcami a partią polityczną 
jako strategii wyborczej partii politycznych Ukrainy. Za pomocą analizy treści przeanalizowano hasła wyborcze 
pięciu ukraińskich partii, które przeszły do parlamentu w proporcjonalnym systemie wyborczym w przedterminowych 
wyborach parlamentarnych: “Sługa Ludu”, “Opozycyjna Platforma – Za Życie”, “Batkiwszczyna”, “Europejska 
Solidarność” i “Głos” oraz podkreślono komunikaty odpowiadające markerom tworzenia emocjonalnego związku 
między partią a elektoratem. Aby podsumować uzyskane wyniki i wyciągnąć wnioski, zliczono i przeanalizowano 
znalezione markery. Ustalono, że hasła wszystkich partii politycznych zawierają markery tworzenia emocjonalnego 
związku z elektoratem. Ujawniono, że wszystkie partie polityczne starają się stworzyć poczucie wspólnoty i 
przynależności w wyborcy. Okazało się, że jednym z najbardziej “popularnych” markerów był również drugi marker – 
głoszenie chęci zmiany na lepsze. Udowodniono, że najwięcej wyróżnionych przez nas markerów znajduje się w 
hasłach partii politycznej “Sługa Ludu”.
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Abstract. The article analyzes the formation of an emotional connection between voters and a political party as 
an electoral strategy of political parties of Ukraine. With the help of content analysis, the pre-election slogans of five 
Ukrainian parties were analyzed: “Servant of the People”, “Opposition Platform – For Life”, VO “Batkivshchyna”, 
“European Solidarity” and “Voice”. These parties entered the parliament under the proportional electoral system in 
extraordinary parliamentary elections. Messages corresponding to the markers of the formation of an emotional connection 
between the party and the electorate are singled out. The found markers were counted and analyzed, the results were 
summarized and conclusions were formulated. It was established that the slogans of all political parties contain markers 
for the formation of an emotional connection with the electorate. It was found that all political parties try to create a sense 
of community and belonging in the voter. It was found that one of the most “popular” markers was also the second 
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marker – the declaration of a desire for changes for the better. It has been proven that the largest number of markers 
identified by us was found in the slogans of the political party “Servant of the People”.

Key words: party, elections, electoral marketing, emotional connection, values.
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Анотація. В статті досліджено формування емоційного зв’язку між виборцями і політичною партією як елек-
торальної стратегії політичних партій України. За допомогою контент-аналізу проаналізовано передвиборчі гасла 
п’яти українських партій, що пройшли до парламенту за пропорційною виборчою системою на позачергових 
парламентських виборах: «Слуга народу», «Опозиційна платформа – За життя», ВО «Батьківщина», «Європей-
ська солідарність» та «Голос» та виокремлено повідомлення, що відповідають маркерам формування емоційного 
зв’язку між партією та електоратом. Для узагальнення отриманих результатів та отримання висновків, було підра-
ховано та проаналізовано знайдені маркери. Встановлено, що гасла всіх політичних партій містять маркери фор-
мування емоційного зв’язку з електоратом. Виявлено, що всі політичні партії намагаються створити у виборця 
відчуття спільності і приналежності. З’ясовано, що одним з найбільш «популярних» маркерів став також другий 
маркер – проголошення бажання змін на краще. Доведено, що найбільшу кількість виокремлених нами маркерів 
виявлено у гаслах політичної партії «Слуга народу». 

Ключові слова: партія, вибори, електоральний маркетинг, емоційний зв’язок, цінності. 

Існує ціла низка психологічних чинників, що можуть впливати на електоральний успіх політичних сил. 
Серед них ідентифікація виборців з партією, формування емоційного зв’язку з партією, вдала медійна стра-
тегія, відповідність цінностям виборців, здатність швидко адаптуватися до змін, вдалий вибір символіки 
та брендування, вплив на вибір соціального середовища, психологічний ефект групової думки, різні психо-
логічні маніпуляції тощо. 

Науковці все частіше визнають емоційність як суттєвий вимір політичного (наприклад, Szanto, Jan Slaby, 
2020). Насичена емоціями політична риторика, політичні стратегії та глобальне зростання популістських 
і націоналістичних рухів сприяли відродженню інтересу до афективності в політиці. Представники електорату 
нерідко голосують на основі емоційного зв’язку з кандидатом або партією. Харизма лідера, його спосіб спілку-
вання впливають на здатність партії викликати позитивні емоції і суттєво впливають на успіх. Під час вибор-
чих перегонів політичні сили задля формування емоційного зв’язку використовують «історії про людей» – 
історії конкретних людей, які викликають емоції виборців, співчуття та відчуття солідарності з людьми, які 
знаходяться в подібних ситуаціях. Варіантом також можуть бути «історії успіху» тих, хто скористався про-
грамою чи політичними рішеннями партії та досягли успіху або зміни в своєму житті. Наприклад, партія може 
розповісти історію про сім’ю, яка жила в бідності і не мала доступу до якісної освіти. За допомогою програм, 
запропонованих партією, діти цієї сім’ї отримали можливість отримати якісну освіту та покращити свої шанси 
на майбутнє. Щоправда, така практика більш поширена в західному політичному просторі. 

Вивчення впливу емоцій на електоральний успіх допомагає розуміти, як люди приймають політичні 
рішення та формують свої політичні погляди. Розуміння, як емоції впливають на формування політичних 
поглядів, дозволяє політичним партіям та кандидатам використовувати стратегії, що дозволять ефективніше 
впливати виборців. Це може включати використання емоційно заряджених повідомлень, створення емоцій-
ного зв’язку з виборцями та використання специфічних емоційних підказок для активізації виборчої під-
тримки. Вивчення емоційного зв’язку може надати інсайти для політичних стратегів і кампанійних команд 
щодо того, як краще спрямувати свої ресурси та енергію на створення позитивного емоційного зв’язку 
з виборцями. Це може включати розуміння того, які емоції найбільше активізують виборців та які підходи 
ефективніше викликають певні емоції.
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Проведений аналіз наукової літератури дозволяє дійти висновку про те, що проблеми емоцій у полі-
тиці є предметом наукових інтересів зарубіжних та вітчизняних науковців. Серед вітчизняних науковців 
варто згадати роботи таких вчених: О. Злобіна, Є.Близнюк, Р. Балабан, О. Вишняк, В. Карасьов, І. Кононов, 
С. Рябов, О. Сушко, В. Шаповал, О. Яременко та ін. (Злобіна, Близнюк, 2021).

Серед зарубіжних вчених одним із найбільш відомих дослідників впливу емоцій і моралі на політичні 
уподобання та політичну поведінку є американський вчений Джордж Лакофф (George Lakoff). Він вивчає 
способи, якими політичні партії та кандидати використовують емоції для формування політичного дискурсу 
та залучення виборців. В його праці «Moral Politics: How Liberals and Conservatives Think» аналізуються роз-
біжності між лібералами і консерваторами у США через призму когнітивної політичної психології (Lakoff, 
2016). Автор також досліджує вплив емоцій і фреймінгу на сприйняття політичних повідомлень та дебатів 
та формулює поради та стратегії для ефективного комунікування, роль емоцій у формуванні моральних цін-
ностей і як ці цінності впливають на політичні дискусії та вибори тощо. 

Дрю Вестен (Drew Westen) – американський психолог та політичний консультант, автор книги «The 
Political Brain: The Role of Emotion in Deciding the Fate of the Nation» (Політичний мозок: Роль емоцій 
у визначенні долі нації) (Westen, 1996) досліджує вплив емоцій на формування політичних уподобань. Він 
розглядає взаємозв’язок моральних цінностей та ідентичності та аналізує їх вплив на політичні переко-
нання, рішення та дії виборців (Westen, 2007).

Британський політолог та автор книги «The Hybrid Media System: Politics and Power» Андрю Чедвік 
(Andrew Chadwick) досліджує проблеми використання соціальних медіа та інтернету для створення емоцій-
ного зв’язку з виборцями. Віз зосереджує свою увагу на впливі соціальних медіа на політичну комунікацію 
та показує роль цифрових медіа в політичних кампаніях, громадському дискусії та зміні політичного ланд-
шафту (Chadwick, 2013). Також дослідник аналізує взаємодію традиційних та цифрових медіа в контексті 
політичних скандалів: він досліджує особливості поширення, сприйняття, обговорення громадськістю такої 
інформації та її роль в електоральних процесах (Chadwick, 2016).

Загалом, в останні роки багато досліджень було присвячено вивченню ролі емоцій у виборчих кампаніях. 
Актуальним є вивчення впливу емоцій (особливо страху) на формування політичних поглядів, викорис-
тання емоційних підказок у політичних рекламних кампаніях, мотивація голосування, реакції на політичну 
комунікацію тощо. Варто згадати також дослідження взаємозв’язку між емоціями та прийняттям політич-
них рішень тощо (Huddy, Mason, & Aarøe, 2015; Iyengar, Lelkes, Levendusky, Malhotra & Westwood, 2019; 
Schumacher & Schoen, 2017; Szanto, Jan Slaby, 2020; Mason, 2018; Valentino, Neuner & Vandenbroek, 2018). 

Метою дослідження є дослідження формування емоційного зв’язку між виборцями і політичною пар-
тією як електоральної стратегії політичних партій України.

Матеріал і методи досліджень. За допомогою контент-аналізу ми проаналізували передвиборчі гасла 
п’яти українських партій, що пройшли до парламенту за пропорційною виборчою системою на позачер-
гових парламентських виборах: «Слуга народу», «Опозиційна платформа – За життя», ВО «Батьківщина», 
«Європейська солідарність» та «Голос». Це дозволило нам виокремити повідомлення, що відповідають мар-
керам формування емоційного зв’язку між партією і електоратом. Для узагальнення отриманих результатів 
та отримання висновків, було підраховано та проаналізовано знайдені маркерів. 

Проведений аналіз наукової літератури (Westen, 2007; Szanto, Jan Slaby, 2020) дозволив нам виокремити 
такі маркери формування емоційного зв’язку між електоратом і партією, які можуть міститися в передви-
борчих гаслах:

1. Звернення до минулого: минулих перемог чи «світлих часів». 
2. Проголошення бажання змін на краще.
3. Створення відчуття спільності і приналежності. Це досягається різними психологічними прийомами. 

Наприклад, використання слово «ми» (яке не завжди прямо прописане, але його можна прочитати «між ряд-
ків») змушує виборців відчувати, що вони не самі і що партія бореться за їхні інтереси.

4. Декларування спільних позитивних цінностей. 
5. Пошук спільних ворогів.
6. Обіцянки захисту та безпеки.
7. Апелювання до спільного майбутнього, що змушує відчувати, що партія бореться за їхнє краще май-

бутнє людей.
Результати та їх обговорення. Нами були розглянуті гасла виборчої кампанії кожної з партій. Гасло 

«Слуги народу» «Зробимо їх знову!» апелює до минулої перемоги – перемоги у президентських виборах 
Володимира Зеленського та покликане викликати у людей відчуття впевненості у тому, що черговий виграш 
цілком реальний. Гасло покликане створити відчуття спільності та приналежності і дозволяє виборцям від-
чути, що вони не самі і що партія бореться за їхні інтереси. Також стимулює у електорату відчуття важли-
вості своєї ролі у боротьбі зі спільним ворогом, що допомагає залучити громадян до активної участі та під-
тримки партії.

Під час виборчої кампанії також звучало гасло «Кожен з нас»! (Партія Слуга народу. Кожен з нас!..., 
2019). Тут можемо говорити про наголос на включеності та спонукання до ідентифікації з партією. Гасло 
закликає до дії, вказуючи на важливість спільної дії та підтримки один одного, що може викликати, своєю 
чергою, відчуття приналежності, солідарності та співпереживання. Водночас, гасло закликає взяти на себе 
відповідальність за дії та результати, що може викликати почуття відповідальності та обов’язку. Гасло може 
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слугувати мотивуючим чинником, закликаючи кожного відчути свою важливість та внести внесок у спільну 
справу. 

Гасло ВО Батьківщина «Треба діяти» покликане активізувати відчуття співпричетності, надії та відпо-
відальності (Тимошенко Ю. Треба діяти!, 2019). Також потенційний електорат в гаслі може побачити про-
голошення бажання змін на краще. Слід звернути увагу на використання імперативу: слово «треба» надає 
гаслу активного характеру і додає йому сили. Загалом, імперативи мають властивість підсилювати вплив 
на емоції, оскільки звучать як заклик до дії, що, своєю чергою, повинно мотивувати виборців брати участь 
у політичних процесах.

 Гасло «Голосу» «Змінимо Раду – змінимо Україну» створює емоційний зв’язок, акцентуючи на бажанні 
змін та позитивних перетворень, а також запрошуючи електорат долучитись до спільної мети покращення 
ситуації в країні. Гасло звертає увагу на необхідність змінити парламент для досягнення покращення в дер-
жаві і покликане викликати позитивні емоції серед тих, хто відчуває незадоволення роботою Ради або сприй-
має її як перешкоду на шляху до покращень. Орієнтації партії враховують, очевидно, настрої українців: за 
даними Центру Разумкова у березні 2019 року Верховній Раді не довіряли 82% опитаних (Рівень довіри до 
суспільних інститутів…, 2019). Отже, гасло може створити емоційний зв’язок, оскільки може підсилити 
почуття співпричетності електорату до процесу змін. Крім того, використане слово «змінимо» з прив’язкою 
до Ради та України, наголошуючи на спільних цілях та меті покращення ситуації в країні. Заклик до дії ство-
рює враження, що кожен громадянин може внести свій внесок у політичні процеси для досягнення бажаних 
змін. Такий заклик може стимулювати емоційний зв’язок, оскільки активна діяльність відображається як 
спосіб впливу на майбутнє країни. Пошук спільних ворогів – це ще один маркер, який знаходимо в цьому 
гаслі. І якщо в гаслі партії «Слуга народу» про те, хто є ворогом, маємо прочитати «між рядків», то в «Голос» 
підкреслює саме Раду як об’єкт змін, а тому, імпліцитно, негативний аспект її роботи робить її спільним 
ворогом для партії і її електорату. Також можемо говорити про апелювання до спільного майбутнього, що 
змушує відчувати, що партія бореться за їхнє краще майбутнє людей.

Партія також використовує гасло «Твій голос здатен» (Вакарчук веде «Голос» у парламент…, 2019), 
акцентуючи на важливості кожного окремого голосу, спонукаючи виборців до активної участі і вірі в свою 
здатність впливати на події та політичні рішення через свій власний голос. 

Вибором політичної партії «Європейська солідарність» стало гасло «Захистимо європейське майбутнє 
України!». Тут помітним є акцент на патріотизмі, обіцянці захисту та апелюванні до важливості громад-
ського внеску для досягнення європейського майбутнього країни. Очевидно, політтехнологами були врахо-
вані проєвропейські орієнтації українців, оскільки за даними дослідження, проведеного спільно Центром 
соціальних та маркетингових досліджень «Социс», Київським міжнародним інститутом соціології, Соціоло-
гічною групою «Рейтинг» та Центром Разумкова, наприкінці 2017 р. вступ до ЄС підтримували 56,2% укра-
їнців (Соціально політична ситуація в Україні…, 2017). Саме в цієї частини українців гасло мало б викли-
кати позитивні емоції, оскільки спонукає дбати про майбутнє своєї країни та її європейську інтеграцію. 
Водночас гасло звернення до цінностей виборців: підкреслює важливість «європейського майбутнього», 
що може залучати ту частину електорату, якій близькі європейські цінності і яка бажає розвитку України 
в цьому напрямку. Власне, використання цього прийому може підсилити емоційний зв’язок, оскільки гро-
мадяни вбачатимуть підтримку своїх цінностей у гаслі партії. Обіцянка захистити «європейське майбутнє» 
України спрямована на тих, хто відчуває загрозу європейському спрямуванню країни і прагне збереження 
цього курсу. Крім того, підкреслює значення дії і впливу кожного громадянина, формуючи відчуття співп-
ричетності. Вираз «захистимо» наголошує на активному залученні електорату до досягнення спільної мети. 
Це може сприяти емоційному зв’язку, оскільки громадяни відчувають важливість своєї ролі у забезпеченні 
європейського шляху України.

Також гасло ставить акцент на майбутньому країни і захисті її європейського курсу. А оскільки люди 
часто стурбовані майбутнім та бажають позитивних змін і стабільності, це ще один чинник формування 
емоційного зв’язку.

Найбільш впливовою проросійською силою в українській політиці під час виборів 2019 року була партія 
«Опозиційна платформа – За життя». Це утворення сформувалося після розколу «Опозиційного блоку», 
створеного на руїнах Партії регіонів Віктора Януковича. Розглянемо гасло партії «Об’єднані заради миру». 
Насамперед, в гаслі є наголошення на спільних позитивних цінностях, таких як мир і об’єднання. Такий 
підхід покликаний стимулювати позитивні емоції, оскільки спонукає до дії і співпраці для досягнення миру, 
а, отже, дій для змін на краще. Також у гаслі втілено прагнення українців до захисту та безпеки і є акцент на 
спільній меті та спільному майбутньому – забезпечення миру. 

Висновки з даного дослідження. На основі проведеного аналізу виборчих гасел політичних партій 
можна зробити висновок, що, відповідно до обраної методології та отриманих результатів, гасла всіх полі-
тичних партій містять маркери, які спрямовані на формування емоційного зв’язку з електоратом. Вдалося 
виявити той факт, що всі політичні партії в різній мірі намагалися створити у виборця відчуття спіль-
ності і приналежності. На основі отриманих результатів дослідження також можна зробити висновок, що 
також найбільш «популярним» маркером, який використовували майже всі політичні сили став другий 
маркер – проголошення бажання змін на краще. За результатами дослідження встановлено, що лише дві 
з п’яти партій, що пройшли до Верховної Ради ХІ скликання, використали п’ятий маркер – пошук спіль-
них ворогів. Це «Слуга народу» та «Голос». Також в гаслі «Слуги народу» можемо помітити перший 
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маркер, виокремлений нами. Також варто зазначити про використання політичними силами і апелювання 
до спільного майбутнього, що відповідає сьомому маркеру формування емоційного зв’язку між елек-
торатом і партією. Водночас, політичні сили не надто часто використовували шости маркер – обіцянка 
захисту та безпеки. Таку тезу вдалося виявити тише в гаслі політичної партії. «Опозиційна платформа – 
За життя». Насамкінець варто зазначити, що найбільшу кількість виокремлених нами маркерів виявлено 
у гаслах політичної партії «Слуга народу». 
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